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Dommo, l'azienda
¢ affare di famiglia

A gestirla sono otto cugini e altn congmn‘m
Come trovano I'accordo? «Con il buon senso»

di Michele Avitabile

escolare affetti familiari
e fatturato & sempre sta-
ta una caratteristica del-

le -aziende italiane. Certo &
un'operazione complessa, dove
oltre a far quadrare i bilanci, bi-
sogna tenere in equilibrio ilega-
mi personali. Ma quando la ma-
gica alchimia riesce, i risultati

economici arrivano. Come acca--

de al «Gruppo Doimo», .pool di
36 marchi di arredamento del-
l'area trevisana guidato da otto
cugini, che con 370 milioni di fat-
turato prodotti nel 2009 rappre-
senta una delle dieci pilt impor-
tanti realta produttive nazionali
del settore.

L'avventura imprenditoriale del-
la famiglia Doimo inizia nel
1948 da Mosnigo di Moriago, in
provincia di Treviso. Bl che il ca-
postipite Giuseppe crea la sua
prima azienda artigianale dove
realizza camere da letto. Un'in-
tuizione vincente che appassio-
na ben presto anche isuoi fratel-

li, Ettore e Fernando. Da allora,
sono trascorsi 62 anni, la piccola
attivita si & trasformata in un
network di societa impegnate
nella produzione di mobili per
casa, comunita e ufficio. -

A gestire oggi questo arcipelago
di imprese sono otto cugini: Lau-
ra, Olieve, Ivonis e Doris (figli di
Giuseppe Doimo, scomparso
I'anno scorso) ed Enza, Edy,
Eros e Elis (figli di Ettore Doi-
mo). Tutti detentori delle quote
di maggioranza dei trentasei
marchi. Inoltre, nel gruppo lavo-
rano anche i coniugi di quattro
figli di Giuseppe.

La famiglia 1mprend1tor1ale, pe-
1o, non & I'unica all'interno delle
aziende. Tra i 1600 dipendenti,
infatti, non mancano padri, ma-
dri-e figli impegnati nella produ-
zione. Insomma, prima di esse-
re un pool d'imprese del nord
est, il gruppo trevisano & innanzi-
tutto la testimonianza di un tes-
suto -produttivo. che. si nutre di
valori familiari eli valorizza al-
'ennesima potenza. Ma qual &l
segreto che permette di tenere

in equilibrio,. nelle difficolthd del-
la crisi economica, i rapporti di
parentela tra i soci di maggioran-
za?

«ll nostro motto élmpegno, fran-
chezza e buon senso — dice Olie-
ve.Doimo, amministratore dele-
gato di- "Doimo Salotti" e "Linea
Italia" —. D'altronde, senza que-
sti requisiti non andremmo lon-
tano. Cosl, una volta al mese,
noi cugini confrontiamo il lavo-
ro svolto e progettiamo le strate-
gie». Certo le decisioni da pren-
dere non mancanc mai. Anche
perché «Doimo», nonostante la
fibrillazioni dei mercati finanzia-
ri, continua ad espandersi.
L'acquisizione pill recente & la
«divisione comunitd» della Fa-
ram, l'azienda che dal 1994 ope-
ra nell'arredamento - specialisti-
co ospedaliero e adesso si chia-
ma Doimo Mis. Ma il team vene-
to punta a sviluppare anche
'export, che oggi raccoglie il
30% del fatturato. E, tra le nuove
aree da conquistare, ci sono tre
Paesi ad alta crescita: Cina, In-
dia e Corea.

«Se abbiamo raggiunto risultati
importanti & grazie alle scelte
vincenti dei fondatori — spiega
Ivonis Doimo, amministratore
delegato di "Doi-
,mo Decor” e responsabile delle
attivita estere —. Perché hanno
saputo farsi affiancare da perso-
ne competenti e appassionate.
Al punto che alcuni tra i pii1 bra-
vi collaboratori oggi sono diven-
tati soci». Intanto, in attesa che
al timone del network -arrivi la
terza generazione, oggi sui ban-
chi di scuola, a Mosnigo di Mo-
riago si annuinciano nuove ini-
ziative. Come la partecipazione
ad «Arabitalia».

«Sitratta di un interessante pro-
getto, da un miliardo e mezzo. di
euro, dello sceicco Abdul Moh-
sin Bin Abdulaziz al-Hokair, pre-
sidente di "Al-Hokair" di Riad —
conclude Oligve Doimo —. La
sua idea & creare in Arabia Saudi-
ta 31 centri commerciali, - da 12
mila metri quadrati ciascuno,
specializzatl nelle eccellenze del
Made in Italy. Noi saremo impe-
gnati nel seitore arredamento».
E poi dicono che mettere su fa-
miglia non ¢ un buon affare.
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5 Burrd Adattamento del francese bursau, veneta: Se i veneziani di quell'epoca

nel senso di «scrittoio»: & uno dei termini
veneziani che, nel '700, documentano la

poderosa influenza esercitata dal costume piavola de Franza, cioé il manichino cui si
e dall'arredamento francesi sulla cultura facevano indossare gli abiti alta moda di

sciamavano all'imboccatura delle Mercerie
di San Marco per vedere com'era vestita la

Parigi, non meno interesse destavano, nelle
botteghe dei falegnami e degli intagliatori, le
forme sempre mutevoli di tavoli, credenze,
sedie e poltrone sagomate secondo i gusti
dei vari re Luigi regnanti di 1a dalle Alpi.

DB

Fabbrica Il reparto finissaggio; sotto,
la famiglia Doimo da sinistra, Laura,
Ivonis, mamma Gianna, Olieve e Doris

: Dtto ougini dslla famigha Dmmo ﬁg | dai fratslli Gi useppe ad Ettore,
auidano l’omommo gruppo il Mosmgo di Motiago. Ma se le loro -
aziende trevisans 00g! s estendono sU 390 mila mtrl quadrati di
superficie coperta, distibuiscono prodotti d’arredarnento attraverso
11,800 punti vendita, esportano in Ametica, Europae Russia e
realizzanc 370 milioni di euro di fatturato, & anche grazie al’'apporto
o alounistorici sollaboratori diventati soci. Come Emilio Guizzo, Gino
Rech Francesco Pizzol Walter Guacometti J Paolo Tcrmena. ‘
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